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O PODER DA ACAO — POR JOSE PIO MARTINS

Fui convidado para participar de uma mesa-redoolblae s
empreendedorismo. Faziam parte da sessao algurehkala sucesso, que
foram chamados para narrar suas historias e asgwgue os tornaram bons
empreendedores. Eu fui convidado mais por meusecomintos de
economia e administracao do que por outra razao.

Entre os empreendedores, nenhum demonstrava elewitigiea nem
conhecimentos intelectuais expressivos. A pringiggopara afirmar que nao
€ preciso ser o primeiro da classe nem ter elevemtsecimentos tedricos
para ser bom empreendedor. Entretanto, ha cepasidades que me
parecem importantes para o éxito no mundo do emgee®rismo, das quais
destaco quatro: as capacidadeseale observar, entender e agir.

Sherlock Holmes, o grande detetive imortalizado peédico e filosofo
Conan Doyle, tinha algo a dizer a respei@mundo esta cheio de coisas
Obvias que jamais serdo observadadizia ele, referindo-se as pessoas que
olham, mas nao observam. O bom empreendedor poEssavolver a arte
de observar. Sherlock acrescentdieu método se baseia na observacao e
compreenséo de detalhes triviais que escapam &os olo leigo”;essa era
uma das justificativas para o sucesso de seu métmtidivo.

Aristoteles Onassis, meio atrasado na escola,uesaam dos homens mais
ricos do mundo. Quando a segunda guerra estavadoagadestruindo, ele
passou a comprar navios velhos, a prazo, e vagaeosa comecgou a
reforma-los. Perguntado por que fazia isso em maé¢amta tragédia, ele
redarguiu*Um dia, acabara a guerra ou acabara o mundo. Saundo
acabar, morrerdo devedores e credores. Se a guaahar, meus navios
serao necessarios; e ai, eu ficarei rico”.

Um jornalista entrevistava Onassis em seu iategup&u-lhe qual o
segredo de seu sucesso. Ele olhou para o maree“Mesé esta vendo
aquele barquinho?”0O jornalista contemplou o horizonte e, ap0s miswuto
respondeulSim, agora estou vendo'Onassis respond&ois €, eu vi
antes”. Ali estava o homem considerado mediocre pelos ggofes. Ele ndo
tinha inteligéncia académica. Mas era um vision® seja, ele via,
obervava, entendia. Mas sua maior capacidade essa@eidoEsse € o0 ponto
principal acapacidade de agir.

Naquela reunido, propus que examinassemos a fulosaguatro verbos (ver,
observar, entender, agir) na trajetéria de caddasrempreendedores.
Provoquei-os para que contassem o que fizeramlagéoea esses verbos, e
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como eles — os verbos — tinham sido importanteseensucesso. Ao fim, a
concluséao foi que a marca maior dos empreendedaesapacidade de agir
Pode-se transferir a concluséo para o sucessoattgugu profissional. O
grande Goethe dizia qua acéo é tudo, a gloria € nada’®© empreendedor,
assim como qualquer profissional de sucesso, deaque écapaz de agie,
mesmo diante da gloria ou do infortunmdo deixar de seguir agindo
Quando Jesus quis curar Lazaro, a ordenflfevanta-te e anda!”.O
empreendedor é aquele que, mesmo diante dos pexchm a capacidade
de levantar e andar.

No fututo, estudos provardo o quanto a televis@mmputador e a internet
estdo prejudicando os jovens, que perdem horasisiparados e
hipnotizados por essas engenhocas eletronicasn&tesaem, nao botam o
pé na estrada, ndo conhecem pessoas. Ou sejgar@mauficiente para o
éxito; ndo levantam e ndo andam. Assim, é difécikticesso.

Ha tempo, li em um disco de Maria Bethania, a sggunscricdo’Jamais
alcancara os astros quem vive de rastros, quene&gdo chdo”.E verdade
pura.

José Pio Martinsé economista e reitor da Universidade Positivo.




